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Politiker und Social Media

Wovon wird der Wahlkampf
Im Netz beeinflusst?



Gliederung

e Allgemeine Daten zur Online-Nutzung in
Deutschland

e Uberblick Giber meine Studie ,Kandidaten und
Unterstitzer im Online-Wahlkampf. Die
Bundestagswahl 2013 im Web 2.0"

e Thesen zur Entwicklung des Online-Wahlkampfes

auch in Bezug zur kommenden Bundestagswahl
2017

e Unterschiede der Online-Wahlkampfe von 2013 und
2017
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Aktuelles zur Internetnutzung in Deutschland

e 84% der Deutschen nutzen zumindest gelegentlich das
Internet

o 77% der Internetnutzer suchen im Netz nach
Informationen, auch nach politischen

(ARD/ZDF-Onlinestudie 2016)

e Etwa 27 Millionen Menschen in Deutschland haben ein
Facebook-Profil

e Twitter hat etwa 12 Millionen unterschiedliche Nutzer
monatlich (voraussichtlich 4 Millionen Profile)
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Social Media in traditionellen Medien

Rétselhafte Wortschopfung
Ist Trump beim Twittern eingeschlafen?

"Covfefe" - Donald Trump hat sich In elnem Tweet ganz offensichtlich verschrieben. Im Netz iiberschlagen
sich dle Reaktionen: Was steckt wohl hinter der Wortkreation des US-Prasidenten?

Trump und sein Smartphone

Spiegel Online vom 31.05.2017
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Kandidaten zur Bundestagswahl 2013 im Web 2.0

Prasenz von Kandidaten in den Netzwerken

Auf mindestens einer
facebook Twitter der Plattformen

39,5% 23,3%

94,2%

60,5% 45,9% 76.7%

OKein Profil vorhanden  ®Profil vorhanden N =602

Anteil aller Kandidaten, die zu Beginn des Untersuchungszeitraumes uber Profile in den Netzwerken verfugen.

Hinz, 2017, S. 157
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Kontinuitat der Online-Aktivitat der Kandidaten

Aktualitat der Plattformprofile der Kandidaten im Vergleich

facebook
Mehrmals tagliches Verdffentlichen . 2,8%

Tagliches Verdffentlichen 7.5%

Mindestens wachentliches Verdffentlichen 71.6%

Weniger als wachentliches Veraffentlichen 14.1%

Kein Veroffentlichen 41%
N=362

Twitter
Mehrmals tagliches Verdffentlichen . 2.9%

Tagliches Verdffentlichen 6.9%

Mindestens wachentliches Veraffentlichen 53.1%

Weniger als wochentliches Verdffentlichen 22.2%

Kein Veraffentlichen 14.9%

N=275

Anteile allerim jeweiligen Netzwerk prasenten Kandidaten, die inre Profile wahrend des Untersuchungszeitraumes mehrmals
taglich, tglich, mindestens wéchentlich, weniger als wéchentlich oder gar nicht aktualisieren.
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Unterschiede der Online-Prasenz nach Parteien

Auf mindestens einer
der Plattformen

CDU
CSU
SPD 85,7%
FDP 76,7%
Grine 81,5%
Linke 80,3%
Gesamtdurchschnitt 76.7%

Hinz, 2017, S. 165
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Anteil der Online-Prasenz nach Bundeslandern: mindestens
eines der Netzwerke

82,6%

72,7%

Gesamtdurchschnitt: 76,7%

stepmap.de @
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Welche Funktionen kann der Online-Wahlkampf erfillen?

Funktionen des Online-Wahlkampfes
(Gibson & Ward 2000, S. 305ff.)

eINformation

Cem Ozdemir® @cem oezdemir - 29. Mai

E 24 Jahre #Solingen. Ich bewundere Familie Geng fir ihren Einsatz fir das
friedliche Zusammenleben trotz ihres taglichen Schmerzes.

SO Europagruppe GRUNE & @Gruene Europa
WSS Die feigen Morde von #Solingen sind uns Mahnung,

Semdmokingenidn engagiert gegen Rechtsextremismus & Rassismus in
unserer Gesellschaft vorzugehen.

Sclingen werten mumten

www.twitter.com
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Welche Funktionen kann der Online-Wahlkampf erfillen?

Funktionen des Online-Wahlkampfes

(Gibson & Ward 2000, S. 305ff.)

eINformation

eVernetzung

Gregor Gysi@
@GregorGysi

TWEETS FOLGE ICH

1.739 144

Tweets Tweets & Antworten Medien

(8 Gregor Gysi hat retweetet

GEFALLT MIR

260
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www.twitter.com

11



Welche Funktionen kann der Online-Wahlkampf erfillen?

Funktionen des Online-Wahlkampfes
(Gibson & Ward 2000, S. 305ff.)

eINformation

Angela Merkel
17. Maium 13:55 - €

"Wir sind Gberzeugt, dass Integration da am besten gelingt, wo Menschen
sich gegenseitig aufeinander einlassen." Bundeskanzlerin Angela Merkel
- Uberreichte heute erstmals den Nationalen Integrationspreis. Trager des
°
Mobilisieru ng Preises ist die Stadt Altena im Sauerland, die vorbildlich verschiedene
Instrumente zur Integration biindelt. /Redaktion

eVernetzung

il Gefallt mir #8 Kommentieren A Teilen -

e v
O0% 4473 Top-Kommentare ~
219 Mal geteilt
\_/

www.facebook.com

08.06.2017, www.kayhinz.de 12



Welche Funktionen kann der Online-Wahlkampf erfillen?

Funktionen des Online-Wahlkampfes

m Martin Schulz wz

Rede jetzt zu Gerechtigkeit, Zukunft und Europa. Sei dabei

(Gibson & Ward 2000, S. 305ff.)

eInformation
eVernetzung
eMobilisierung

ePartizipation

08.06.2017, www.kayhinz.de

e Gefillt mir P Kommen tieren ”» Teilen B

OO0 1.758 Neueste Kommentare -

www.facebook.com
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Was kann den Online-Wahlkampf beeinflussen?

v \

Erflllung von Funktionen des Online-Wahlkampfes

Hinz, 2017, S. 91
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Ergebnisse

Welche Faktoren beeinflussen die Online-
Kommunikation im Wahlkampf?

ePersonelle Faktoren der Kandidaten beeinflussen die
Online-Kommunikation am deutlichsten

- Kommunikation abhangig von individuellen Charakteristika

- Jung, stark professionalisiert, haufig massenmedial
prasent = erfolgreich im Online-Wahlkampf
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Thesen

These 1

Im Netz kann sich eine Aufwartsspirale fur
etablierte Politiker und eine Abwartsspirale
fUr weniger etablierte Politiker entwickeln.
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Thesen

Durchschnittliche Anzahl veroffentlichter Beitrage von Kandidaten
wahrend des Wahlkampfes nach Berufsstatus und Plattform

facebook

60,8
N =362
88,

545

Bereits MdB

Spitzenpolitiker

Twitter
Kein MdB

Bereits MdB 65,1

Spitzenpolitiker 3
N=275
Hinz, 2017, S. 185
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Thesen

Durchschnittliche Unterstltzerzahl von Kandidaten zu Beginn des
Untersuchungszeitraumes nach massenmedialer Prasenz und Plattform

facebook

Seltene Prasenz

Praktisch keine [} 589.0

1012,2

Durchschnitt

17272

Twitter

Praktisch keine ||

803,2

Seltene Prasenz

1279.3

Durchschnitt

3062,7

61146
N = 364

N =276

08.06.2017, www.kayhinz.de
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Thesen

AfD-Landeslistenkandidaten NRW bei Facebook

Marcus Pretzell @
Region Brussel-Hauptstadt - Politiker/in - 23.251 gefallt das

Frank Neppe

Politiker/in - 239 gefallt das

www.facebook.com Stand: 31.05.2017
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Thesen

These 2

Online-Kommunikation von Parteien und
Politikern orientiert sich starker an bereits

Uberzeugten Blrgern als an der potentiell
erreichbaren Gesamtwahlerschaft.
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Thesen

These 3

Die meisten Unterstltzer begnugen sich
damit, ein Politikerprofil auf Facebook oder
Twitter zu liken. Sie lassen sich nicht
weiter in den Wahlkampf einbinden.

08.06.2017, www.kayhinz.de 21



Nielsen-Regel

e Beteiligen sich regelmassig Aktiv

¢ Beteiligen sich abund zu

e Zuschauer

08.06.2017, www.kayhinz.de

www.socialmediablog.ch
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Thesen

Bereits MdB

28,3%

50,5%

Anteil der Kandidaten, die aktive Nutzerbeitrage auf facebook ermog-
lichen, nach Berufsstatus

65,2%

N = 362

08.06.2017, www.kayhinz.de
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Thesen

Anteil der Kandidaten, die aktive Nutzerbeitrage auf facebook ermog-
lichen, nach Konkurrenzsituation im Wahlkreis

Umkampft 58,5%

Nicht umkampft

N =275

Hinz, 2017, S. 241
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Thesen

These 4

Social Bots und Fake News werden unsere

Gesellschaft und unsere Demokratie nicht
zerstoren.
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Thesen

08.06.2017, www.kayhinz.de

www.neueshandeln.de/blogazin
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Perspektiven fur die Bundestagswahl 2017

e\WWachsende Bedeutung von bezahlten Beitragen
- bessere Segmentierung von Zielgruppen

Sprachen
Kampagne

\—Ze

Detailliertes Targeting

Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale
zutrifft

| Durchsuchen

o5 Anzeigengruppe
E Zielgruppe

B werbeanzeige

Demografische Angaben
Interessen
) Verhalten
Verbindung4n

Weitere Kategorien

Diese Zielgruppe speichern

www.facebook.com
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Perspektiven fur die Bundestagswahl 2017

e Facebook bringt sich mit
einem eigenen Tool in
Wahlkampfe ein

Positions des candidats a l'élection
présidentielle sur Logement

Emmanuel Macron @

Nous rénoverons la moitié des logements-
passoires deos propridtaires les plus modestes
dés 2022, afin de diminuer les émissions et de
faire baisser les charges. f

Partager - Voir la vidéo - En savor plus

Frangois Fillon @

A Démonter la logique de la loi SRU, assouplir les
régles de plancher du nombre de logements
HLM et intreduire des régles de plafond en
fonction des caractéristiques des territoires,

Partager - En savoir plus

Marine Le Pen @
La France connalt une crise du logement sans
nededdant | & namhes de nARANNAL LANS

B

’_ @

\J

www.facebook.com
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Perspektiven fur die Bundestagswahl 2017

eStarkere Personalisierung im Web 2.0

In NRW hat Veranderung wieder

ein Gesicht. Und Deine Stimme.
#EsGehtUmUnserLand

MARTIN

EICH FOLLOWE ALLT MR

s 1. 898 616 7. 763 3 780
#ZEITFUERMARTIN
) Tweets  Tweets & Antworten Medien Wem i
KatarinaBarley& gen
@katarinabarley A Katarina Barley & @katarinabarley - 45 Min
www.facebook.com

www.facebook.com

08.06.2017, www.kayhinz.de 29



Perspektiven fur die Bundestagswahl 2017

e Erfolgreiche Experimente mit Live-Inhalten und
Interaktion

s Gefallt mir @8 Kommentieren {."_‘ v
A Teilen
OO0 23874 Kommentare in Echtzeit ™

224 Mal geteilt

. Rolf Lohmann 0:13 Sehr gut, Herr Lindner!
: Gefallt mir- @ 3 - 22. Maium 19:14

i Robert Lippert - 0:10 Gutes Wetter
Gefallt mir - @ 1 - 22. Mai um 17:35
& , !nan NVizion 0:07 Ich zahle auf Sie und lhre
Partei Herr Lindner. Bitte halten Sie den Kurs
bei. Zeigen Sie als Partei keine Schwache.
Die FDP ist auf einem sehr guten Kurs.

Gefallt mir - @ 5 - 22. Mai um 22:34

31 Thomas Rosmann 0:00 Wir brauchen das
Handwerk mehr den je mit seinen
qualifizierten Mitarbeitern und eine
vernunftioe Bankenoolitik die dem

www.facebook.com
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Perspektiven fur die Bundestagswahl 2017

e Einbindung von Fan-Content und ,,Calls-to-
Action™ nehmen zu

Jetzt Mitglied
CDU werden!

Mit Leidenschaft
CDU @

@CDU

| Startseite www.cdu.de/mitglied-werden

i \
/ ’ 3 N 4
f 4 Rt
e Gefalltmir |~ X\ Abonnieren =~ & Teilen =+« Kontaktiere uns
Fotos

Kanzleramt, ich komme

Info

T — www.facebook.com

www.facebook.com
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Dr. Kay Hinz

Vielen Dank!

mail@kayhinz.de
www.kayhinz.de




