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Onlinewerbung aus Kindersicht
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Nicht immer ist Werbung fir
Kinder als solche erkennbar.
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Wie sehen und verstehen
Kinder Werbung?
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Nahezu alle Kinder kennen den

Begriff Werbung...

Wie sehen und verstehen Kinder Werbung?

= ... haben aber oft keine tiefergehenden Kenntnisse ihrer
o0konomischen Grundlagen, Motive und Instrumente.

= Kinder meinen, dass Werbung gemacht wird, um Gber neue
Produkte zu informieren (91%), damit man mehr Sachen kauft
(89%) oder um Leute neugierig zu machen (88%).
42% glauben, dass Werbung der Unterhaltung diene.

Das ist, wenn man will, dass das alles gekauft wird, aber man
— obwohl sie selber wissen, dass es nicht so gut ist, aber da
zeigen sie, dass es super super super gut sein soll. Obwohl es
das gar nicht ist. Nur dass sie wieder, das hier der Laden nicht

leer geht und ja. (Martin, 8 Jahre)
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Kinder erkennen Werbung.

Nicht immer.

Erkennungsmerkmale

e ,...wenn sie anders aussieht als der Rest der
Gestaltung (27%) Seite”

e ,...wenn sie mit ,kaufen”, ,, Anzeige”, ,Werbung”
Kennzeichnung (26% gekennzeichnet ist oder der Preis angegeben ist”

- Altere Kinder verfiigen (iber ein differenzierteres Portfolio an
Erkennungsmerkmalen als Jiingere.

- Internetaffine Kinder nutzen ihr Portfolio sicherer als Online-

Unerfahrene.

Produkterfahrung (20%) e ... weil ich das Produkt schon kenne”
SchlieRoption (15%)

L]
¢ ,..weil an dieser Stelle immer Werbung ist“ (8%)
L]

...weil oben rechts ein ,x“ steht, mit dem man
das Fenster schlieBen kann.”

Strukturwissen (14%) ,»---weil die Werbung immer an derselben Stelle

auf einer Internetseite ist” (6%)*

0




Schwierigkeiten

= Kinder kdnnen Werbung, die sich gestalterisch dem Inhalt
anndhert (und Inhalt, der sich gestalterisch traditionellen
Werbeformen anndhert), nicht sicher identifizieren.

= Erkennungsmerkmale werden (pauschal) auf alle Inhalte
iibertragen.
= Erkennungsmerkmale greifen nicht immer.

= Pre-Rolls und Pop-ups werden meist als Werbung erkannt und als
storend empfunden; viele, aber nicht alle Kinder wissen, wie sie
diese schlielRen oder lberspringen konnen.

Schwierigkeiten

= Kinder kdnnen Werbung, die sich gestalterisch dem Inhalt
anndhert (und Inhalt, der sich gestalterisch traditionellen
Werbeformen annahert), nicht sicher identifizieren.

= Erkennungsmerkmale werden (pauschal) auf nicht-werbliche

= Erkennungsmerkinale greifen nicht immer.

= Pre-Rolls und Pop-ups werden meist als Werbung erkannt und als
storend empfunden; vieie, aker nicht alle Kinder wissen, wie sie
diese schlielSen oder Giberspringen kénnen,
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Schwierigkeiten

»Da kann man nicht so gut direkt spielen.
Da muss man ganz lange warten bis
das vorbei ist. [...]

Das macht Zeit dann weg.” (Nedim, 8 Jahre)

Wie kann man Kinder im Umgang
mit Onlinewerbung unterstitzen?

hier klicken!
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= Sensibilisierung von Eltern und
Padagogen fiir das Thema
Onlinewerbung

Forderung von Werbekompetenz

Berlicksichtigung von Aspekten des
Trackings und Profiling

= Aufklarung Gber l

Selbstschutzmoglichkeiten
(z.B. eigene Accounts fur Kinder)|

Werbekompetenzvermittlung

,Klick bloR
nirgendwo

Neue Herausforderungen

Verlagerung der
Mediennutzung auf mob
Endgerate

Veranderung der
Mediensozialisiation
Neue Formen
kommerzieller
Kommunikation

Kinder als Werbetreibende

Phote by Maddi Bazzocco on Unspla
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Crossmediale Kommunikation
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Vielen Dank!

Dr. Claudia Lampert

Leibniz-Institut fir Medienforschung |
Hans-Bredow-Institut
Rothenbaumchaussee 36

20148 Hamburg
c.lampert@hans-bredow-institut.de
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Further research is needed.,,,

Werbung

KINDER UND
ONLINEWERBUNG
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